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Checosa
rende possibile

Un tour delle cinque famiglie dell'Al generativa dal punto di vista di
chi guida un'azienda: cosa cambia concretamente, dove rende subito
— e per ogni area, la parte difficile che le demo non mostrano.

IN QUESTO VOLUME

Testo: il moltiplicatore Immagini: lo studio on demand
Video: il formato costoso, accessibile Siti & software: dall'idea al link
Automazioni: il lavoro che si fa da solo Il filo che lega tutto
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01
Testo: il moltiplicatore

E la famiglia da cui tutti partono, per una ragione: tocca ogni funzione aziendale. Email, proposte,
documenti, analisi, sintesi di riunioni, contenuti, traduzioni — ovunque ci sia linguaggio, c'é un'ora
che puo diventare dieci minuti.

Cosa cambia in pratica. Una proposta commerciale che partiva da un foglio bianco parte da una bozza solida. Un
documento di 40 pagine si trasforma in una sintesi decisionale prima della riunione, non dopo. | contenuti escono in
tre lingue invece che in una. |l team smette di fare il lavoro di battitura del pensiero e passa il tempo sul pensiero
stesso.

La parte difficile. L'output medio di questi strumenti e riconoscibile: corretto, generico, un po' di plastica. Portarlo al
livello in cui suona come la vostra azienda — stesso tono, stessa precisione, per chiunque lo usi nel team — non &
questione di abbonamento ma di come lo strumento viene istruito e integrato. E la differenza, invisibile nelle demo,
tra chi «usa ChatGPT» e chi ne ha fatto un asset.

02
Immagini: lo studio on demand
La generazione di immagini & matura: visual che fino a ieri richiedevano uno shooting o uno studio

creativo oggi si producono in ore. E il salto piu recente non & generare da zero, ma modificare: cam-
biare un elemento di una foto reale lasciando intatto tutto il resto.

PRODOTTO SOCIAL
Ambientazioni infinite Frequenza sostenibile

Il prodotto fotografato una volta e ambientato ovunque: Il costo per contenuto crolla: pubblicare ogni giorno con
contesti, stagioni, mercati diversi — senza rifare lo una qualita visiva costante smette di essere un lusso da
shooting. grandi brand.

ADS PITCH

Varianti per testare Presentazioni che si hotano

Dieci versioni di un visual per scoprire cosa converte, a Key visual originali al posto delle solite foto stock: i
costo quasi zero. Il testing creativo diventa la norma, materiali di vendita e i deck cambiano faccia.

non l'eccezione.

La parte difficile. Fare una bella immagine ¢ alla portata di tutti. Farne cinquanta che sembrano sorelle — stessa
luce, stessa palette, stesso mondo, coerenti con il brand e ripetibili nel tempo — & un altro mestiere: richiede dire-
zione visiva, un linguaggio preciso per parlare ai modelli e attenzione a diritti e soggetti sensibili. E li che si vede la
differenza tra un esperimento e un'identita.
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03
Video: il formato costoso, accessibile

Il video €& il formato che converte di piu ed € sempre stato il piu costoso da produrre. | modelli attuali
generano clip brevi e realistiche — con tanto di audio — a partire da un testo o da un'immagine. Per la
prima volta, una piccola azienda puo permettersi un linguaggio da grande brand.

> Contenuti social e ads verticali senza troupe né location: il formato dove il costo del girato tradizionale pesa di
piu.
> Product shot animati per e-commerce e schede prodotto: dalla foto statica alla mini-scena.

> Contenuti «ximpossibili» — il prodotto gigante in piazza, installazioni surreali: il genere nato per fermare lo scroll
e pensato per diventare virale.

> Concept e pre-visualizzazioni: testare I'idea di uno spot prima di investire nella produzione vera.

La parte difficile. | video che girano online sembrano usciti da un prompt; in realta escono da una pipeline: direzio-
ne, decine di generazioni scartate, montaggio, sound design. | modelli hanno limiti precisi e ricorrenti — durate
brevi, coerenza tra scene, dettagli che tradiscono — e ottenere qualita stabile significa saperci lavorare attorno. Il
singolo colpo fortunato e facile; la produzione ripetibile no.

04
Siti & software: dall'idea al link

Descrivere un sito o0 un'applicazione in linguaggio naturale e vederli costruiti in tempo reale: € il vibe
coding, e ha cambiato il costo di trasformare un'idea in qualcosa di cliccabile. Da settimane e
preventivi, a un pomeriggio.

Cosa cambia in pratica. Una landing page per validare un'offerta esiste domani, non nel prossimo trimestre. Un pro-
totipo da mostrare a investitori o clienti si costruisce prima della riunione. Gli strumenti interni — un piccolo
gestionale, una dashboard — smettono di essere «troppo piccoli per giustificare uno sviluppatore».

La parte difficile. La distanza tra prototipo e prodotto. Cio che funziona in demo non € automaticamente pronto per
dati veri di clienti, pagamenti e traffico: sicurezza, manutenzione e scalabilita restano lavoro serio, e il codice
generato in fretta presenta il conto piu avanti. Il vibe coding € un acceleratore straordinario per validare; trattarlo
come un reparto IT gratuito € il modo piu rapido per scoprire perché non lo e.

05
Automazioni: il lavoro che si fa da solo

Le prime quattro famiglie lavorano quando qualcuno le usa. Le automazioni lavorano quando succe-
de qualcosa: arriva una richiesta, un form viene compilato, & lunedi mattina. L'Al riceve i dati, li
elabora e consegna il risultato dove serve — senza che nessuno apra una chat.

Cosa diventa possibile. Ogni lead che arriva trova una risposta preparata e su misura ad aspettarlo. La casella di
posta si presenta gia smistata per priorita. La rassegna di settore & pronta ogni mattina alle 8:30. Un contenuto
pubblicato si declina da solo per ogni canale. Sono le ore piu ripetitive della settimana che escono dall'agenda delle
persone — ed € qui che I'Al passa da strumento a infrastruttura.



La parte difficile. E la famiglia con il divario pil grande tra I'idea e il funzionamento affidabile. Un'automazione
tocca dati veri, sistemi veri e clienti veri: va progettata bene, sorvegliata, mantenuta quando qualcosa a monte
cambia, e disegnata in modo che I'errore — che prima o poi arriva — costi poco. Fatta bene ¢ il miglior investimento
di tutta la mappa; fatta male, lavora contro di voi in silenzio.

06

Il filo che lega tutto

Il valore si & spostato tutto nella parte che non si vede: la qualita costante invece del colpo fortunato, I'integrazione
nei processi invece dell'esperimento isolato, I'affidabilita invece della demo. E una buona notizia per chi la prende
sul serio: significa che il vantaggio € ancora li da prendere, e che non si compra con un abbonamento.

Tre domande per trovare il vostro punto di leva

In quale delle cinque famiglie un raddoppio di velocita sposterebbe davvero i numeri — fatturato, costi o
tempo del team?

Quale attivita fate oggi «al risparmio» — o non fate affatto — solo perché produrla costa troppo?

Se questa capacita arrivasse domattina, chi la userebbe, su quale processo, con quale risultato atteso?

Perché la maggior parte dei tentativi fallisce: i numeri veri sull'adozione dell'Al in azienda, le
sette trappole ricorrenti e i segnali per riconoscerle in casa propria.
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